Qual seu conhecimento quanto aos rotulos/quadros de
Informacoes nutricionais nas embalagens de alimentos?

M Grande Parcial B Nenhum

100% -
) e e e @ e

90% -

80% - 33% 38%
45%
70% - o 50% 52%
0

60% -
50% -
40% A
30% -
20% -
10% -

0% -
Asia-Pécifico Europa América do América Africado Sul Média Global
Norte Latina

Base: Todos os respondentes

=
N . 1 | i
( “Nielsen A ermpresa VAU



Qual seu conhecimento quanto aos rotulos/quadros de
Informac0es nutricionais nas embalagens de alimentos?
-10 Primeiros para Maioria
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Qual seu conhecimento quanto aos rotulos/quadros de
Informac0es nutricionais nas embalagens de alimentos?
-10 Primeiros para Parcial
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Qual seu conhecimento quanto aos rotulos/quadros de
Informac0es nutricionais nas embalagens de alimentos?
-10 Primeiros para Nenhum
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Ao comprar um alimento embalado, quando vocé
verifica as informaco0es nutricionais na embalagem?

100% - 7% 9% 6% ioﬁ 7% 8% Nunca
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40% - filhos
’ 38%
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49% peso
20% A
Quando penso em
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Ao comprar um alimento embalado, quando voceé verifica
as informacoes nutricionais na embalagem?
- 10 Primeiros para “Sempre”
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Ao comprar um alimento embalado, quando vocé verifica
as informacoes nutricionais na embalagem?

-10 Primeiros para “Quando penso em comprar um
produto pela primeira vez”
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Ao comprar um alimento embalado, quando vocé verifica
as informacoes nutricionais na embalagem?

-10 Primeiros para “Quando estou em dieta/tentando
perder peso”
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Ao comprar um alimento embalado, quando vocé verifica
as informacoes nutricionais na embalagem?

-10 Primeiros para “Quando compro produtos para meus
filnos”
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Ao comprar um alimento embalado, quando vocé verifica
as informacoes nutricionais na embalagem?
- 10 Primeiros para “Quando compro determinados tipos

de all
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Ao comprar um alimento embalado, quando vocé verifica
as informacoes nutricionais na embalagem?
-10 Primeiros para “Quando tenho tempo”
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25%1 220
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Ao comprar um alimento embalado, quando vocé verifica
as informacoes nutricionais na embalagem?
-10 Primeiros para “Nunca’
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:

- Gordura
® Regularmente As Vezes = Nunca
o Coe% o
N e Cam
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Gordura
-10 Primeiros para Regularmente
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59% -
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Gordura
- 10 Primeiros para As Vezes

60% 9 57%
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50% - 46% 46%
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40% -

30% -
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10% -
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Kong

Base: Todos os respondentes 15
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Gordura
-10 Primeiros para Nunca

30% -

28%
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:
- Gorduras trans

Regularmente As Vezes Nunca
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteddo do seguinte: Gordura
Trans

-10 Primeiros para Regularmente
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteddo do seguinte: Gordura
Trans

-10 Primeiros para As Vezes
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteddo do seguinte: Gordura
Trans

-10 Primeiros para Nunca
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Baixos Sul Unido
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:

- Calorias
® Regularmente As Vezes = Nunca
o 8%
90% - - - - - -
80% -
33%
70% - 42%
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Calorias
-10 Primeiros para Regularmente

70% +
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60% - 59%
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Calorias
-10 Primeiros para As Vezes

60% 17 57%
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50% - 49% 48%

47% 47% 47%

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
Japéo Nova  Finlandia Noruega Coréia Austria  Singapura Alemanha  China Polbénia
Zelandia
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Calorias
-10 Primeiros para Nunca
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250 4 24%
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Base: Todos os respondentes 24
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:

- Proteina
Regularmente As Vezes Nunca
100% -
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Proteina
-10 Primeiros para Regularmente
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Proteina
-10 Primeiros para As Vezes
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Proteina
-10 Primeiros para Nunca
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:

- Acucar
® Regularmente As Vezes = Nunca
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteddo do seguinte: Acucar
-10 Primeiros para Regularmente
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteddo do seguinte: Acucar
-10 Primeiros para As Vezes

54% -
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[
@Nle SEN S e



Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteddo do seguinte: Acucar
-10 Primeiros para Nunca

35% ~
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30% -
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:

- Sal/sodio
Regularmente As Vezes Nunca
100% -
90% ~ 18%
0, (0)
27% A 33%
80% A 40% 43%
70% A
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Sal/sddio
-10 Primeiros para Regularmente
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Sal/sddio
-10 Primeiros para As Vezes

56% -
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54% -

52% -
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0% -
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Geralmente, com que frequéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Sal/sodio
-10 Primeiros para Nunca

70% - 66%

61%

60% -
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40% -
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:

- Gluten
Regularmente As vezes Nunca
100% -
90% -
80% -
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70% 1 64% 63% Sl 59%
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Gluten
-10 Primeiros para Regularmente
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16%
15%
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Gluten
-10 Primeiros para As Vezes

60% -
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50% - 48%

43% 43%
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Base: Todos os respondentes 39
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Gluten
-10 Primeiros para Nunca

85% +

80%
80% - 79% 79%

75% - 4%

70%
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60% -
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:
- Carboidratos

Regularmente As Vezes Nunca
100% -
90% A 20% 20% 19%
24%
80% Se%0 e
o -
70% A
0
60% - 43% 56% 46%
5006{ = A7 44%
44%
40% A
30% -
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte:
Carboidratos

-10 Primeiros para Regularmente

60% -

51%
50% -

46%

40% -
36% 35%

33% 33% 33%
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10% -

0% -
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte:
Carboidratos

-10 Primeiros para As Vezes

53% -

52%
52% -

51% 51% 51%

51% -

50% -
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47% -
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte:
Carboidratos

-10 Primeiros para Nunca

70% +

60% - 58%

50% -
43%

40%
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30% -
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0% -
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:

- Fibras
Regularmente As Vezes Nunca
100% -
15%
90% A 22%
26% o 0 25% 28%
80% -
70% A 35%
60% -
0 42%
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Fibras
-10 Primeiros para Regularmente

70% +

600 | 98%

50%

50% -

40% -
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Fibras
-10 Primeiros para As Vezes

55% -
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54% -

53%
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Fibras
-10 Primeiros para Nunca

60% -

49%
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42% 41% 41%
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’ 37% 36% 36% 35%
30% -

20% +

10% -

0% -
Russia  Polbénia  Japéo Paises Franca Nova Reino Noruega Bélgica Suica
Baixos Zelandia  Unido
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:
- Indice Glicémico

Regularmente As Vezes Nunca
100% -
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80% A
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J 0 0
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou contetido do seguinte: indice
Glicémico

-10 Primeiros para Regularmente

30% -
27%
26%
25% A
20% - 19% 19%
17%
16% 16%
15% -
10% -
5% +
0% -
Brasil Portugal México Chile Turquia Africado Austrdlia Malasia China Italia
Sul
Base: Todos os respondentes 50
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou contetido do seguinte: Indice
Glicémico

-10 Primeiros para As Vezes

50% -
45% 4 43%

0,
40% - 39% 38% 38% 70

36% 36% 36%

35% 34%

35% -

30% -

25% -

20% -

15% -

10% -

5% +

0% -

Polénia  Russia Indonésia Turquia  Coréia Malédsia Filipinas Hong China Nova
Kong Zelandia
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou contetido do seguinte: Indice
Glicémico

-10 Primeiros para Nunca

82% 1 81%
80% - 79%
78% -

76% -

74% A 73%

2% 2% 2%
72% -

70% +

68% -

66% -

64% -
FinlAndia Paises Dinamarca Alemanha Noruega Irlanda Reino Austria Bélgica Suica
Baixos Unido

Base: Todos os respondentes 52
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:

- Aditivos
Regularmente As Vezes Nunca
100% -
90% A 18% 0
25% 24% 23%
80% -
70% -
60%{ ~ 40% 33% .
42% 41%
50% - 42% 34%
40% -
30% -
20% - 42% 43%
’ 33% 2004 34% 36%
10% A
0% T T T T T 1
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Norte
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Aditivos
-10 Primeiros para Regularmente

70% + 65%

60% -

55%

50% - 47%

45% 44%

43%

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
China Indonésia Portugal Malasia Italia Tailandia Grécia  Taiwan Africado Chile
Sul
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Aditivos
-10 Primeiros para As Vezes

] 48% 48%
50% 0 ° 47% 46%

45%

40% -

30% -

20% +

10% -

0% -
Finlandia Polénia Noruega Japdao Coréia Hong Austria Suécia Singapura Alemanha
Kong

Base: Todos os respondentes 55
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Aditivos
-10 Primeiros para Nunca

45% -

0,
a0 { 9%

37%

% -
35% 320%

31%

30% -

25% +

20% -

15% -

10% -

5% +

0% -

México Paises Russia Suécia  Bélgica EUA Brasil Nova Franca  Australia
Baixos Zelandia

Base: Todos os respondentes 56
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:

- Conservantes
m Regularmente As Vezes = Nunca
100% -
"EEEEER
80% -
[ :
60% - 1% 34% 35% 40%
50% A 43%
40% -
30% -
20% A
10% A
0% -
Asia-Pacifico Europa Américado América Latina Africado Sul Média Global
Norte
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte:
Conservantes

-10 Primeiros para Regularmente

80% -
70%

70% - 66%
60% -
50% -
40% A
30% -

20% -

10% -

0% -
China Indonésia Grécia Portugal Italia Tailandia Malasia  Taiwan México india

Base: Todos os respondentes 58
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte:
Conservantes

-10 Primeiros para As Vezes

60% -
55%

51%

50% 1 .
46% 45% 45% 44%

43%

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
Finlandia Singapura Japéo Hong Polénia  Austria Alemanha Coréia EUA Filipinas
Kong

Base: Todos os respondentes 59
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte:
Conservantes
-10 Principais para Nunca

45% -

40%
40% -

36% 36%

35% +
30%

30% - 28% 28%

27%

25% +

20% -

15% -

10% -

5% -

0% -

Suécia Paises  Noruega EUA Nova Dinamarca Australia Bélgica Reino Franca
Baixos Zelandia Unido

Base: Todos os respondentes 60
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Geralmente, com que frequéncia voceé verifica o rotulo
do alimento para quantia ou conteudo do seguinte:

- Corantes
Regularmente As Vezes Nunca
100% -
90% - 18%
0 24% 25%
80% = Se%0 :
. 47%
70% -
0
oo 1 [ 4% 39%
41% 0 0
5004 - 30%
40% -
35%
30% -
i 43% 0
10% - 19%
0% T T T T T 1
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Corantes
-10 Primeiros para Regularmente

70% - 66%

62%

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
China Indonésia Portugal Italia Grécia Maldsia Tailandia Taiwan Chile india

Base: Todos os respondentes 62
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Corantes
-10 Primeiros para As Vezes

60% -
53%

51% 50% 50% 50%

50% -
45% 45% 44%

43%

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
Poldnia Hong Singapura Finlandia Japdo Alemanha RdUssia Coréia Irlanda  Filipinas
Kong

Base: Todos os respondentes 63
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Geralmente, com que freqUéncia vocé verifica o rétulo do
alimento para quantia ou conteudo do seguinte: Corantes
-10 Primeiros para Nunca

60% -

50% -

40% -

30% -

20% +

10% -

0% -

Base: Todos os respondentes

50%

42% 41%

40%

37% 36%

32%

EUA Suécia Noruega Canada Nova Paises Austrdlia Austria Finlandia Dinamarca
Zelandia  Baixos
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Vocé conhece as diferencas distintas entre gordura
saturada e nao-saturada?

B Sim Nao

100% -
90%
35%
80% 46% 44% 42% 42% 44%
70% A
60% A
50% A
40% -
30% A
20% A

10% A

0% -
Asia-Pacifico Europa Américado América Latina Africado Sul Meédia Global
Norte
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Vocé conhece as diferencas distintas entre gordura
saturada e nao-saturada?
-10 Primeiros para Sim

90% -
82%

80% - 76%

0% | 68% 68% 68% 67%

66% 66% 66%

60% -

50% -

40% -

30% +

20% -

10% -

0% -
Noruega Suécia Nova  Tailandia Portugal Italia Brasil  Singapura Dinamarca Turquia
Zelandia

Base: Todos os respondentes 66
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Vocé conhece as diferencas distintas entre gordura
saturada e nao-saturada?
-10 Primeiros para Nao

80% -
73%

69%

70% -

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% H
Japao Franca  Taiwan China Russia Suica Bélgica Alemanha Austria Grécia

Base: Todos os respondentes 67
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Vocé ja ouviu falar do seguinte?
- Indice Glicémico

B Sim Nao

100% -

90% A

80% - 44% 45%

70% - 66% S7% 62% 59%

60% -

50% A

40% A

30% -

20% -

10% A

0% -
Asia-Pacifico Europa Américado América Latina Africado Sul Meédia Global
Norte
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Vocé ja ouviu falar do seguinte?
-10 Primeiros para Sim

90% -
82%

80%

80% -
71%
70% +

61% 60%

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
Australia  Coréia Nova Portugal Italia Brasil Franca Suécia Africado Espanha
Zelandia Sul

Base: Todos os respondentes 69
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Vocé ja ouviu falar do seguinte?
-10 Primeiros para Nao

90% - 89% 89%

85% - 84% 84%

81%
80% -

76% 76% 76% 76%

75% -

70% -

65% -
Paises Japdo Dinamarca Tailandia Hong Indonésia China india Taiwan Malasia
Baixos Kong

Base: Todos os respondentes 70
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Quais dos seqguintes alimentos que promovem
beneficios especificos a saude vocé compra:
- Margarinas e 0leos redutores do colesterol

m Regularmente As Vezes m Nunca m Desconheco

100% -
B e
80% -

29%
70% - 31%

60% -

50% -

40% A

30% -

20% -

10% A

0% -
Asia-Pacifico Europa Américado América Latina Africado Sul Meédia Global
Norte
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Margarinas e 6leos
redutores do colesterol

-10 Primeiros para Regularmente

70% +

60%
60% - 58%

54%

51%
49% 49%

50% -

46%

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
México Africado  Chile india Nova Brasil Canada Malasia Irlanda  Bélgica
Sul Zelandia

Base: Todos os respondentes 72
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Margarinas e 0leos
redutores do colesterol

-10 Primeiros para As Vezes

60% -

54% 53%

49%

50% - 47%

44%

40% -

30% -

20% +

10% -

0% -
Hong  Tailandia China Malasia  Polénia  Taiwan Russia Indonésia Filipinas  Suécia
Kong

Base: Todos os respondentes 73
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Margarinas e 0leos
redutores do colesterol

-10 Primeiros para Nunca

60% -

51%

50% -
45%

44%

40% -

30% -

20% +

10% -

0% -
ltalia Dinamarca Coréia Franca Japdo Alemanha Finlandia Grécia Suica Espanha

Base: Todos os respondentes 74
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Margarinas e 6leos
redutores do colesterol

-10 Primeiros para Desconheco

30% -

25%
25% A

20% -

15% 15%
% -
15% 13%
12%

10%
0/
10% 8% 8%
7% 7%

5% -

0%
Coréia Japdo Indonésia China Noruega Hong Turquia Singapura Suica Dinamarca
Kong

Base: Todos os respondentes 75
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Quais dos seguintes alimentos que promovem
beneficios especificos a saude vocé compra:
- Bebidas fermentadas contendo bactérias ‘boas’

Regularmente 1 As Vezes Nunca & Desconheco

100% -
11% 12% 0 0
90% A 15% 14%
28%
80% A 20% 39%
70% - 37% 28% S
60% -
36%
50% -
46%
40% - 41% 36%
38%
(0]
30% - 37%
20% - 26%
i 22% 16% 0
10% b o 21% 16%
4% 9%
0% T T 0 T T T 1
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Norte
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Bebidas fermentadas
contendo bactérias ‘boas’

-10 Primeiros para Regularmente

45% -

39%
0/
40% 37%

% -
35% 3906

30%

30% A

25% -

20% A

15% -

10% -

5% -

0% A
Tailandia  China Taiwan  Filipinas RuUssia Irlanda Brasil Indonésia México  Poldnia

Base: Todos os respondentes 77
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Bebidas fermentadas
contendo bactérias ‘boas’

-10 Primeiros para As Vezes

70% A
61% 61%
60% -
53% 53% 53%

51% 50%

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
Hong Indonésia Taiwan Coréia Polénia Tailandia Finlandia Singapura Filipinas Malasia
Kong

Base: Todos os respondentes 78
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Bebidas fermentadas
contendo bactérias ‘boas’

-10 Primeiros para Nunca

60% 17 57%

S1% 50%

50%
45% 44% 44%
40% -
30% -

20% -

10% -

0% -
Paises Dinamarca Austria Franca Nova Reino Grécia Suécia  Canada EUA
Baixos Zelandia Unido

Base: Todos os respondentes 79
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Bebidas fermentadas
contendo bactérias ‘boas’

-10 Primeiros para Desconheco

45% -

40% -

35% +

30% -

25% +

20% -

15% -

10% -

5% +

0% -

Base: Todos os respondentes

41%

36%

32% 32%

29%

EUA Grécia  Canada Nova india Chile Africado  Japdo Dinamarca Portugal
Zelandia Sul
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Quais dos seguintes alimentos que promovem
beneficios especificos a saude vocé compra:
- logurtes com culturas de acidophilus/probioticos

Regularmente 1 As Vezes Nunca & Desconheco

100% - 6%
10% 9%
90% - 17% 14% 14%
15%
80% A 11% 25%
31% 23%
70% - 28%
60% o 31%
47%
50% -
36% 41%
40% A 39% 34%
30% -
32% o
10% - 20% 22% &% Zadt
0% T T T T T 1
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: logurtes com culturas
de acidophilus/probiodticos

-10 Primeiros para Regularmente

70% +

59%
60% -

50% -

44%

40% 40% 39% 39%

38% 38%

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
China  Africado Polénia Malasia Irlanda  Turquia  Coréia Russia Taiwan Tailandia
Sul

Base: Todos os respondentes 82
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: logurtes com culturas
de acidophilus/probiodticos
-10 Primeiros para As Vezes

70% - 4%

60% - 57%
5296 529 51%

50%

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
Finlandia  Coréia Hong Suécia Japéo Filipinas Taiwan Singapura Indonésia Austria
Kong

Base: Todos os respondentes 83
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: logurtes com culturas
de acidophilus/probiodticos

-10 Primeiros para Nunca

70% -
61%
60%
50% - 48%
39%
40% - 37% 36%
30% -
20%
10% -
0% -
Paises Noruega Bélgica Dinamarca Franca Reino Italia Suica Chile Grécia
Baixos Unido

Base: Todos os respondentes 84
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: logurtes com culturas
de acidophilus/probiodticos

-10 Primeiros para Desconheco

35% ~

30% - 29%

25% - 23%

20% -
16%

15% 15%

15% -

10% -

5% -

0% -
india Grécia Noruega Chile EUA Suica Canadd Franca Italia Africado
Sul

Base: Todos os respondentes 85
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Quais dos seguintes alimentos que promovem
beneficios especificos a saude vocé compra:
- Leite de Soja

Regularmente 1 As Vezes Nunca & Desconheco
100% 2% 504 4% 5% 4% 4%
90% A
25%
80% A
70% -
i 58% S
60% - 73% 69% 74%
50% A 45%
40% A
30% A
250 26%
20% -
18%
Lo 28% 15% 14%
6
0
o 6% 9% et 8% 1%
Asia-Pacifico Europa Américado América Latina Africado Sul Meédia Global

Norte

Base: Todos os respondentes
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Leite de Soja
-10 Primeiros para Regularmente

60% -
55%

50% -

42%

0% -
40% 36%

30% -

26%

20% -

10% -

0% -
Maldsia Taiwan Tailandia  China Hong  Singapura Indonésia Turquia Brasil Filipinas
Kong

Base: Todos os respondentes 87
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Leite de Soja
-10 Primeiros para As Vezes

70% - 65%

60% -

55%

3% °3% 52% 52% 51%

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
Coréia Indonésia China Tailandia Hong Singapura Taiwan Filipinas Malasia india
Kong

Base: Todos os respondentes 88
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Leite de Soja
-10 Primeiros para Nunca

70% +

61%
60% -

50% - 48%

39%
40% -

37% 36%
30% -

20% -

10% -

0% -
Paises Noruega Bélgica Dinamarca Franca Reino Italia Slica Chile Grécia
Baixos Unido

Base: Todos os respondentes 89

[
@Nle SEN S e



Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Leite de Soja
-10 Primeiros para Desconheco

14%
14% -

12% -

11% 11%

10% -

8% -

6% -

4% -

2% -

0% -
Turquia  Grécia Dinamarca RuUssia Suécia Chile Suica india Noruega Polbnia

Base: Todos os respondentes 20
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Quais dos seguintes alimentos que promovem
beneficios especificos a saude vocé compra:
- Leite com adicao de suplementos/vitaminas

Regularmente 1 As Vezes Nunca & Desconheco

100% - 3% 6% 4% 1% 5% 5%
90% -
25% 29%
80% -
70% A
56%
60% A
50% A 47% 40%
40% - 33%
36% 35%
30% -
27%
20% A
30%
(0)
100 [0 24% 18% 18%
11%
0% T T T T T 1
Asia-Pacifico Europa Américado América Latina Africado Sul Meédia Global
Norte

Base: Todos os respondentes
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Leite com adicao de
suplementos/vitaminas

-10 Primeiros para Regularmente

60% -

5006 { 48%

40% -

36%

30% -

20% -

10% -

0% A
Malasia Filipinas Taiwan Indonésia Chile México Singapura Espanha Turquia Irlanda

Base: Todos os respondentes 92

[
@Nle SEN S e



Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Leite com adicao de
suplementos/vitaminas

-10 Primeiros para As Vezes

70% 1
60% 59% 59%
-

50% A 48% 48% 48% 47% A7%
40% A
30% -

20% -

10% -

0% -
China Tailandia Coréia Indonésia Hong Taiwan Russia  Turquia Filipinas Poldnia
Kong

Base: Todos os respondentes 93
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Leite com adicao de
suplementos/vitaminas

-10 Primeiros para Nunca

90% -

on | TT%
80% 74%

70% - 67% 67%
65% 63% 620%

60%

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% ~
0% -
Reino Dinamarca Alemanha Noruega Italia Austria Paises Suica Suécia  Bélgica
Unido Baixos
Base: Todos os respondentes 04
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Leite com adicao de
suplementos/vitaminas

-10 Primeiros para Desconheco

25% ~

20%

20% A

15% -

10% -

5% +

0% -
Dinamarca Japao Noruega Suécia Alemanha Austria  Polénia Turquia  Coréia Suica

Base: Todos os respondentes 05
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Quais dos seguintes alimentos que promovem
beneficios especificos a saude vocé compra:
- Pao com adicao de suplementos/vitaminas

Regularmente 1 As Vezes Nunca & Desconheco

100% - 50 29 4% 3% 2% 6%
90% - 17%
0
sov| | 29% 28%
37%
60% A 39%
05
40% 40%
30% -
33%
20% o 43%
0 26%
10% 4 | 23% e o 17%
9%
0% T T T T T 1
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Pao com adicao de
suplementos/vitaminas

-10 Primeiros para Regularmente

70% +

58%

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
Maldsia Africado México Filandia Singapura india Tailandia Russia  Canada Turquia
Sul
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Pao com adicéao de
suplementos/vitaminas

-10 Primeiros para As Vezes

60% 7 59%

58% 58%

58% -

56% -

54% -

52% 52% 52%

52% -

50% -

48% -

46% -

44% -
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Pao com adicéao de
suplementos/vitaminas

-10 Primeiros para Nunca
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Pao com adicéao de
suplementos/vitaminas
-10 Primeiros para Desconheco
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Quais dos seguintes alimentos que promovem
beneficios especificos a saude vocé compra:
- Produtos com cereal integral e rico em fibras

m Regularmente As Vezes m Nunca m Desconheco
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Produtos com cereal
Integral e rico em fibras

-10 Primeiros para Regularmente
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Produtos com cereal
Integral e rico em fibras

-10 Primeiros para As Vezes

70% - 66%
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Produtos com cereal
Integral e rico em fibras

-10 Primeiros para Nunca
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Produtos com cereal
Integral e rico em fibras

-10 Primeiros para Desconheco
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Quais dos seguintes alimentos que promovem
beneficios especificos a saude vocé compra:
- Cereal com adicao de folato

Regularmente 1 As Vezes Nunca & Desconheco
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Cereal com adicéo de
folato

-10 Primeiros para Regularmente
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Cereal com adicao de
folato

-10 Primeiros para As Vezes
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Cereal com adicao de
folato

-10 Primeiros para Nunca
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Cereal com adicao de
folato

-10 Primeiros para Desconheco
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Quais dos seguintes alimentos que promovem
beneficios especificos a saude vocé compra:
- Suco de frutas com adicao de suplementos/vitaminas

Regularmente 1 As Vezes Nunca & Desconheco
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Suco de frutas com
adicao de suplementos/vitaminas

-10 Primeiros para Regularmente
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Suco de frutas com
adicao de suplementos/vitaminas

-10 Primeiros para As Vezes
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Suco de frutas com
adicao de suplementos/vitaminas

-10 Primeiros para Nunca
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Suco de frutas com
adicao de suplementos/vitaminas

-10 Primeiros para Desconheco
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Quais dos seqguintes alimentos que promovem
beneficios especificos a saude vocé compra:
- Sal de cozinha enriquecido com iodo

m Regularmente As Vezes m Nunca m Desconheco
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Sal de cozinha
enriquecido com iodo

-10 Primeiros para Regularmente
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Sal de cozinha
enriquecido com iodo

-10 Primeiros para As Vezes
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Sal de cozinha
enriquecido com iodo

-10 Primeiros para Nunca
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S4% 54%

48%

50% - 47%

45% 45%

42% 42%

40% -

30% -

20% +

10% -

0% -
Irlanda Reino Portugal Bélgica Austrdia  Japdao Franca Coréia Singapura Canada
Unido
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Quais dos seguintes alimentos que promovem beneficios
especificos a saude vocé compra: Sal de cozinha
enriquecido com iodo

-10 Primeiros para Desconheco
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar

alimentos que promovem beneficios especificos a saude?
- Margarinas e 6leos redutores do colesterol

Nao sédo vendidos onde compro S&0 muito caros
N&o acredito que oferecam beneficios adicionais a saide & N&o gosto do sabor
Baixa qualidade Outros motivos
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
margarinas e 0leos redutores de colesterol: Nao sao
vendidos onde compro

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
margarinas e 0leos redutores de colesterol: Sao muito
caros

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
margarinas e 0leos redutores de colesterol : Nao acredito
gue oferecam beneficios adicionais a saude

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
margarinas e 0leos redutores de colesterol : Nao gosto
do sabor

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
margarinas e 0leos redutores de colesterol: Baixa
gualidade

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
margarinas e 0leos redutores de colesterol: Outros
motivos

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar

alimentos que promovem beneficios especificos a saude?
- Bebidas fermentadas contendo bactérias ‘boas’

Nao sédo vendidos onde compro S&0 muito caros
N&o acredito que oferecam beneficios adicionais a saide & N&o gosto do sabor
Baixa qualidade Outros motivos
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
bebidas fermentadas contendo bactérias ‘boas’. Nao sao
vendidos onde compro

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
bebidas fermentadas contendo bactérias ‘boas’: Sao
muito caros

-10 Primeiros

35% ~

30% -

25% -

20% +

15% -

10% -

5% -

0% -

29%
26% 26%
22% 22%
21% 21%
Paises Indonésia  Chile Reino Polénia  Bélgica  Coréia Finlandia Alemanha Franca
Baixos Unido

Base: Todos os respondentes

[ <
(*ACNielsen

130



Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
bebidas fermentadas contendo bactérias ‘boas’: Nao
acredito que ofereca beneficios adicionais a saude
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
bebidas fermentadas contendo bactérias ‘boas’: Nao
gosto do sabor

-10 Primeiros
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Qualis sao os principais motivos para nunca comprar
bebidas fermentadas contendo bactérias ‘boas’: Baixa
gualidade

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
bebidas fermentadas contendo bactérias ‘boas’: Outros
motivos

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar

alimentos que promovem beneficios especificos a saude?
- logurtes com culturas de acidophilus /probioéticos

Nao sédo vendidos onde compro S&0 muito caros
N&o acredito que oferecam beneficios adicionais a saide & N&o gosto do sabor
Baixa qualidade Outros motivos
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
logurtes com culturas de acidophilus/probioticos: Nao
sao vendidos onde compro

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
logurtes com culturas de acidophilus/probioticos: Sao
muito caros

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
logurtes com culturas de acidophilus/probioticos: Nao
acredito que oferecam beneficios adicionais a saude
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
logurtes com culturas de acidophilus/probioticos: Nao
gosto do sabor

-10 Primeiro
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
logurtes com culturas de acidophilus/probioticos: Baixa
gualidade

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
logurtes com culturas de acidophilus/probioticos: Outros
motivos
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar

alimentos que promovem beneficios especificos a saude?
- Leite de Soja

Nao sédo vendidos onde compro S&0 muito caros
N&o acredito que oferecam beneficios adicionais a saide & N&o gosto do sabor
Baixa qualidade Outros motivos
13%
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
leite de soja: Nao sao vendidos onde compro
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
leite de soja: Sao muito caros
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
leite de soja: Nao acredito que oferecam beneficios
adicionais a saude

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
leite de soja: Nao gosto do sabor
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
leite de soja: Baixa qualidade
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
leite de soja: Outros motivos
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar

alimentos que promovem beneficios especificos a saude?
- Leite com adicao de suplementos/vitaminas

Nao sédo vendidos onde compro S&0 muito caros
N&o acredito que oferecam beneficios adicionais a saide & N&o gosto do sabor
Baixa qualidade Outros motivos
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar leite
com adicao de suplementos/vitaminas: Nao sao vendidos
onde compro
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar leite
com adicao de suplementos/vitaminas: Sao muito caros
-10 Primeiros

3% 7 33%

30% -

26%

2505 24% 24%

23% 23%

20% - 19%

18% 18%

15% -

10% -

5% -

0% -

Brasil Franca Portugal Turquia Canada Espanha Australia Coréia Chile China

Base: Todos os respondentes 151

[
(*ACNielsen



Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar leite
com adicao de suplementos/vitaminas: Nao acredito que
oferecam beneficios adicionais a saude

-10 Primeiros
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60% -

52% 52% 51% 51%

49%

50% - 47% 47%

45% 45%

40% -

30% -

20% -

10% -

0% H
Dinamarca Austria Suica Paises Alemanha Austrédlia Suécia Espanha Taiwan Reino
Baixos Unido

Base: Todos os respondentes 152

[
(*ACNielsen



Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar leite
com adicao de suplementos/vitaminas: Nao gosto do
sabor

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar leite
com adicao de suplementos/vitaminas: Baixa qualidade
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar leite
com adicao de suplementos/vitaminas: Outros motivos
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar

alimentos que promovem beneficios especificos a saude?
- Pao com adicao de suplementos/vitaminas

Nao séo vendidos onde compro S&ao muit caros
N&o acredito que oferecam beneficios a saude Nao gosto do sabor
Baixa qualidade Outros motivos
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar pao
com adicao de suplementos/vitaminas: Nao sao vendidos
onde compro
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar pao
com adicao de suplementos/vitaminas: Sao muito caros
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar pao
com adicao de suplementos/vitaminas: Nao acredito que
oferecam beneficios adicionais a saude

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar pao
com adicao de suplementos/vitaminas: Nao gosto do
sabor

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar pao
com adicao de suplementos/vitaminas: Baixa qualidade
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar pao
com adicao de suplementos/vitaminas: Outros motivos
-10 Primeiros

50% -

45% -

40% -

35% -

30% -

25% -

20% -

15% -

10% -

5% -

0% -

Base: Todos os respondentes

43%

40%

34%
30% 30%

29% 29% 29%

Noruega Finlandia Malasia  Suécia Irlanda Brasil Nova Portugal Australia Italia
Zelandia

162

[ <
(*ACNielsen



Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar

alimentos que promovem beneficios especificos a saude?
- Produtos com cereal integral e rico em fibras

Nao sédo vendidos onde compro S&0 muito caros
N&o acredito que oferecam beneficios adicionais a saide & N&o gosto do sabor
Baixa qualidade Outros motivos
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
produtos com cereal integral e rico em fibras: Nao sao
vendidos onde compro

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
produtos com cereal integral e rico em fibras: Sao muito
caros

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
produtos com cereal integral e rico em fibras: Nao
acredito que oferecam beneficios adicionais a saude
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
produtos com cereal integral e rico em fibras: Nao gosto
do sabor

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
produtos com cereal integral e rico em fibras: Baixa
gualidade

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
produtos com cereal integral e rico em fibras: Outros
motivos

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar

alimentos que promovem beneficios especificos a saude?
- Cereal com adicao de folato

Nao sédo vendidos onde compro S&0 muito caros
N&o acredito que oferecam beneficios adicionais a saide & N&o gosto do sabor
Baixa qualidade Outros motivos
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
cereal com adicao de folato: Nao sao vendidos onde
compro

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
cereal com adicao de folato: S&o muito caros
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
cereal com adicao de folato: Nao acredito que oferecam
beneficios adicionais a saude

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
cereal com adicao de folato: Nao gosto do sabor
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
cereal com adicao de folato: Baixa qualidade
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
cereal com adicao de folato: Outros motivos
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar

alimentos que promovem beneficios especificos a saude?
- Suco de frutas com adicao de suplementos/probioticos

Nao sédo vendidos onde compro S&0 muito caros
N&o acredito que oferecam beneficios adicionais a saide & N&o gosto do sabor
Baixa qualidade Outros motivos
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
suco de frutas com adicao de suplementos/probidticos:
Nao sao vendidos onde compro

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
suco de frutas com adicao de suplementos/probidticos:
S&o muito caros

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
suco de frutas com adicao de suplementos/probidticos:
Nao acredito que oferecam beneficios adicionais a saude
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
suco de frutas com adicao de suplementos/probidticos:
Nao gosto do sabor

-10 Primeiros
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Quals sao os principais motivos para nunca comprar
suco de frutas com adicao de suplementos/probidticos:
Baixa qualidade

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nhunca comprar
suco de frutas com adicao de suplementos/probidticos:
Outros motivos

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar

alimentos que promovem beneficios especificos a saude?
- Sal de cozinha enriquecido com iodo

Nao sédo vendidos onde compro S&0 muito caros
N&o acredito que oferecam beneficios adicionais a saide & N&o gosto do sabor
Baixa qualidade Outros motivos
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar sal
de cozinha enriquecido com iodo: Nao sao vendidos
onde compro

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar sal
de cozinha enriquecido com iodo: Sao muito caros
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar sal
de cozinha enriquecido com iodo: Nao acredito que
oferecam beneficios adicionais a saude

-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar sal
de cozinha enriquecido com iodo: Nao gosto do sabor
-10 Primeiros

30% -

28%
27% 27%
25% A
21% 21%
20% -
17% 17% 17%
15% -
10% -
5%
0% -
Polbnia  México  Turquia Rdudssia China Espanha Tailandia EUA Hong Irlanda

Kong

Base: Todos os respondentes 188

[
(*ACNielsen



Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar sal
de cozinha enriquecido com iodo: Baixa qualidade
-10 Primeiros
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Quais sao 0s principais motivos para nunca comprar sal
de cozinha enriquecido com iodo: Outros motivos
-10 Primeiros
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Voce compra a alternativa organica para quaisquer dos

seguintes alimentos (i.e., produzidos sem pesticidas, fertilizantes,

hormonios do crescimento, antibidticos e de qualquer forma nao alterada
geneticamente):

- Frutas
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Frutas
-10 Primeiros para Regularmente

70% +
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Frutas
-10 Primeiros para As Vezes

64% 1 63%
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Frutas
-10 Primeiros para Nunca
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50%
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Voce compra a alternativa organica para quaisquer dos

seguintes alimentos (i.e., produzidos sem pesticidas, fertilizantes,

hormonios do crescimento, antibidticos e de qualquer forma nao alterada
geneticamente):

- Vegetais

Regularmente As Vezes Nunca
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Vegetais
-10 Primeiros para Regularmente
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Vegetais
-10 Primeiros para As Vezes

70% - 66%
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Vegetais
-10 Primeiros para Nunca
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35% 34%

35% + 32% 32% 32%

30% -

25% +

20% -

15% -

10% -

5% -

0% -
Paises Nova Singapura Bélgica EUA Franca Reino Noruega Espanha Australia
Baixos Zelandia Unido

Base: Todos os respondentes 198

[
N : 1 | i
(“ACNielsen



Voce compra a alternativa organica para quaisquer dos

seguintes alimentos (i.e., produzidos sem pesticidas, fertilizantes,

hormonios do crescimento, antibidticos e de qualquer forma nao alterada
geneticamente):

- Carne Fresca

Regularmente As Vezes Nunca
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Carne Fresca
-10 Primeiros para Regularmente
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Carne Fresca
-10 Primeiros para As Vezes
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Carne Fresca
-10 Primeiros para Nunca
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Zelandia Unido Baixos Kong

Base: Todos os respondentes 202

[
N : 1 | i
(“ACNielsen



Voce compra a alternativa organica para quaisquer dos

seguintes alimentos (i.e., produzidos sem pesticidas, fertilizantes,

hormonios do crescimento, antibidticos e de qualquer forma nao alterada
geneticamente):

- Carnes de Mercearia

Regularmente As Vezes Nunca
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Carne de Mercearia
-10 Primeiros para Regularmente
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Carne de Mercearia
-10 Primeiros para As Vezes

70% -
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60% -
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Carne de Mercearia
-10 Primeiros para Nunca
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Voce compra a alternativa organica para quaisquer dos

seguintes alimentos (i.e., produzidos sem pesticidas, fertilizantes,

hormonios do crescimento, antibidticos e de qualquer forma nao alterada
geneticamente):

- Aves
Regularmente As Vezes Nunca
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Aves
-10 Primeiros para Regularmente
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Aves
-10 Primeiros para As Vezes
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Aves
-10 Primeiros para Nunca
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Voce compra a alternativa organica para quaisquer dos

seguintes alimentos (i.e., produzidos sem pesticidas, fertilizantes,

hormonios do crescimento, antibidticos e de qualquer forma nao alterada
geneticamente):

- Ovos
Regularmente As Vezes Nunca
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Ovos
-10 Primeiros para Regularmente
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Ovos
-10 Primeiros para As Vezes
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Ovos
-10 Primeiros para Nunca
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Voce compra a alternativa organica para quaisquer dos

seguintes alimentos (i.e., produzidos sem pesticidas, fertilizantes,

hormonios do crescimento, antibidticos e de qualquer forma nao alterada
geneticamente):

- Laticinios (leite/queijo)

Regularmente As Vezes Nunca
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Laticinios (leite/queijo)
-10 Primeiros para Regularmente
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Laticinios (leite/queijo)
-10 Primeiros para As Vezes
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Laticinios (leite/queijo)
-10 Primeiros para Nunca
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Voce compra a alternativa organica para quaisquer dos

seguintes alimentos (i.e., produzidos sem pesticidas, fertilizantes,

hormonios do crescimento, antibidticos e de qualquer forma nao alterada
geneticamente):

- Suco de Frutas

Regularmente As Vezes Nunca
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Suco de frutas
-10 Primeiros para Regularmente
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Suco de frutas
-10 Primeiros para As Vezes
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Suco de frutas
-10 Primeiros para Nunca

64% -

62%
62% -

61%

60% -

58% -

56% 56% 56%
56% -

55%

54% A

52% -

50% -
Nova Paises Reino  Singapura Australia EUA Irlanda  Noruega Finlandia Franca
Zelandia  Baixos Unido

Base: Todos os respondentes 299

[P <
N : 1 i i
"‘ACNielsen



Voce compra a alternativa organica para quaisquer dos

seguintes alimentos (i.e., produzidos sem pesticidas, fertilizantes,

hormonios do crescimento, antibidticos e de qualquer forma nao alterada
geneticamente):

- Refrigerantes

Regularmente As Vezes Nunca
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Refrigerantes
-10 Primeiros para Regularmente
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Refrigerantes
-10 Primeiros para As Vezes

70% -

60% - 58%
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Refrigerantes
-10 Primeiros para Nunca
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Voce compra a alternativa organica para quaisquer dos

seguintes alimentos (i.e., produzidos sem pesticidas, fertilizantes,

hormonios do crescimento, antibidticos e de qualquer forma nao alterada
geneticamente):

- Alimentos Embalados

Regularmente As Vezes Nunca
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Alimentos Embalados
-10 Primeiros para Regularmente
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Alimentos Embalados
-10 Primeiros para As Vezes
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Alimentos Embalados
-10 Primeiros para Nunca
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Voce compra a alternativa organica para quaisquer dos

seguintes alimentos (i.e., produzidos sem pesticidas, fertilizantes,

hormonios do crescimento, antibidticos e de qualquer forma nao alterada
geneticamente):

- Chéa
Regularmente As Vezes Nunca
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Cha
-10 Primeiros para Regularmente
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Cha
-10 Primeiros para As Vezes
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Vocé compra a alternativa organica para quaisquer dos
seguintes alimentos: Cha
-10 Primeiros para Nunca
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Qual é o principal motivo para vocé comprar alternativas
organicas?

W Mais saudavel para mim Mais saudavel para meus filhos
" Melhor para o ambiente I Mais complacente com os animais
Outros motivos
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Qual € o principal motivo para vocé comprar alternativas
organicas: Mais saudavel para mim
-10 Primeiros
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Qual € o principal motivo para vocé comprar alternativas
organicas: Mais saudavel para meus filhos
-10 Primeiros
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Qual € o principal motivo para vocé comprar alternativas
organicas: Melhor para o ambiente
-10 Primeiros
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Qual € o principal motivo para vocé comprar alternativas
organicas:. Mais complacente com 0s animais
-10 Primeiros
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Qual € o principal motivo para vocé comprar alternativas
organicas: Outros motivos
-10 Primeiros
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Qual € o principal motivo para vocé comprar alternativas
organicas: Outros motivos
-10 Primeiros
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Qual outro motivo vocé tem para comprar alternativas
organicas?
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Qual outro motivo vocé tem para comprar alternativas
organicas: Mais saudavel para mim
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Qual outro motivo vocé tem para comprar alternativas
organicas: Mais saudavel para meus filhos
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Qual outro motivo vocé tem para comprar alternativas
organicas: Melhor para o ambiente
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Qual outro motivo vocé tem para comprar alternativas
organicas:. Mais complacente com 0s animais
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Qual outro motivo vocé tem para comprar alternativas
organicas: Outros motivos
-10 Primeiros
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Qual outro motivo vocé tem para comprar alternativas
organicas: Nenhum outro motivo
-10 Primeiros
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Qual é o principal motivo para vocé nao comprar
alternativas organicas?
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Qual € o principal motivo para vocé nao comprar
alternativas organicas: Nao € vendido onde compro
-10 Primeiros
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Qual € o principal motivo para vocé nao comprar
alternativas organicas: Muito caro
-10 Primeiros
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Qual € o principal motivo para vocé nao comprar
alternativas organicas: Nao acredito que alimento rotulado
como organico seja realmente produzido como escrito
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Qual € o principal motivo para vocé nao comprar
alternativas organicas: Nao acredito que seja mais
saudavel
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Qual € o principal motivo para vocé nao comprar
alternativas organicas: Nao acredito que a producao
organica seja melhor para o ambiente

-10 Primeiros
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Qual € o principal motivo para vocé nao comprar
alternativas organicas: Nao acredito que produtos
organicos seja mais complacentes com os animais
-10 Primeiros
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Qual € o principal motivo para vocé nao comprar
alternativas organicas: Nao gosto do sabor
-10 Primeiros
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Qual € o principal motivo para vocé nao comprar
alternativas organicas: Baixa qualidade
-10 Primeiros
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Qual € o principal motivo para vocé nao comprar
alternativas organicas: Outros motivos
-10 Primeiros
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Qual outro motivo vocé tem para nao comprar
alternativas organicas?
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Qual outro motivo vocé tem para nao comprar
alternativas organicas: Nao é vendido onde compro
-10 Primeiros
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Qual outro motivo vocé tem para nao comprar
alternativas organicas: Muito caro
-10 Primeiros
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Qual outro motivo vocé tem para nao comprar alternativas
organicas: Nao acredito que alimentos rotulados como
organicos sejam realmente produzidos como escrito
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Qual outro motivo vocé tem para nao comprar
alternativas organicas:. Nao acredito que sejam mais
saudaveis
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Qual outro motivo vocé tem para nao comprar
alternativas organicas: Nao acredito que a producao
organica seja melhor para o ambiente

-10 Primeiros
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Qual outro motivo vocé tem para nao comprar
alternativas organicas: Nao acredito que produtos
organicos sejam mais complacentes com 0s animais
-10 Primeiros
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Qual outro motivo vocé tem para nao comprar
alternativas organicas: Nao gosto do sabor
-10 Primeiros
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Qual outro motivo vocé tem para nao comprar
alternativas organicas: Baixa qualidade
-10 Primeiros
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Qual outro motivo vocé tem para nao comprar
alternativas organicas: Outros motivos
-10 Primeiros
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Qual outro motivo vocé tem para nao comprar
alternativas organicas:. Nenhum outro motivo
-10 Primeiros
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