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De janeiro a margo, as vendas globais do grupo Carrefour somaram € 24,7 bilhdes, uma

(9 expansao de 3,9% em relagdo ao mesmo intervalo em 2010. A rede deixa claro que continua a
carrefour/ sentir nas vendas os efeitos da apatia do mercado europeu, mas um dos principais indicadores
positivos envolveu a subsidiaria brasileira. O Brasil se tornou a segunda maior operagéo do

grupo de varejo no mundo. No acumulado de janeiro a margo, o pais ultrapassou os negécios na Espanha e
hoje segue atras da operagdo na Franga, de acordo com os resultados das filiais no mundo. No primeiro
trimestre de 2011, o Carrefour faturou € 3,304 bilhdes no Brasil, enquanto na Espanha obteve € 3,269 bilhdes.
A Franca fatura trés vezes a soma apurada no Brasil, o que torna extremamente dificil que a filial brasileira va
além da posicéo obtida hoje. De acordo com o comando da rede francesa, a expansado do grupo no primeiro
trimestre em vendas “foi em grande parte impulsionada pela América Latina e Asia, notadamente Brasil e

China”, informou em nota Lars Olofsson, CEO mundial do grupo. (Valor Econdmico 15/04/2011)

O ano de 2010 foi um periodo de forte expansédo para a Drogasil. A rede de farmacias abriu 57

AN novas unidades e inaugurou os primeiros pontos no Rio de Janeiro. Hoje sua rede de 338

DROGASIL
pontos engloba cinco Estados e o Distrito Federal. O crescimento de 20,1% na rede faz parte
de uma estratégia de expansao que vai continuar em 2011. Roberto Listik, gerente de relagdes

com investidores da Drogasil, afirma que a meta da rede ¢ iniciar operagdes em pelo menos um novo Estado a

cada ano, a meta para expansdo do numero de unidades é de pelo menos 15% ao ano. Devem ser

inauguradas 50 lojas em 2011 e mais 60 em 2012. (Isto é Dinheiro 06/04/2011)

A rede varejista Magazine Luiza prevé captar até R$ 1,42 bilhdo com sua abertura de capital, de

acordo com o prospecto preliminar da oferta, divulgado ontem. A faixa indicativa de prego fixada
para os papéis vai de R$ 16 a R$ 21. A oferta sera primaria (novas agdes) e secundaria (agdes

que estdo nas méaos dos sdécios atuais). A empresa espera obter registro da CVM em 29 de abril e

dar inicio a negociagao das agdes objeto da oferta no Novo Mercado da BM&FBovespa em 2 de maio. A
empresa informou que vai destinar os recursos da oferta inicial de acdes para investimentos em abertura de
novas lojas, aquisicbes de empresas de varejo e comércio eletrénico, reforma de lojas e reforgo do capital de
giro. No documento, a varejista cita que ha espaco para consolidagao futura do setor, considerando que o
mercado ainda é muito fragmentado, com redes de pequeno e médio porte. No ano passado, a varejista teve

lucro liquido de R$ 68,8 milhdes, ante prejuizo liquido de R$ 92,7 milhdes em 2009. A receita liquida cresceu
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43,5% na comparacéo entre os dois periodos, para R$ 4,808 bilhdes. No indicador vendas mesmas lojas, o
Magazine Luiza registrou aumento de 29% em 2010. (O Estado de S. Paulo 08/04/2011)

A Drogaria Sao Paulo anuncia a abertura de mais uma loja no Rio de Janeiro, na cidade de
Nilépolis. Essa é a segunda filial inaugurada no estado nos ultimos 15 dias. A empresa pretende

abrir mais 26 lojas na regiao sudeste até dezembro. (Brasil Econ6mico 12/04/2011)

A Lojas Americanas emitiu R$ 500 milhdes em notas promissoérias para gerar caixa, com o

|cmsawemcanzs)  Objetivo de pagar parte do aumento de capital que fara em sua controlada, a empresa de

comeércio eletrénico, B2W. A Americanas informou que vai comprar as agbes que nao forem

adquiridas pelos minoritarios da B2W. (Valor Econdmico 19/04/2011)

International Retail

Walmart testa entregas em casa nos EUA

Com o novo servigo “Walmart To Go”, consumidores da Califérnia podem encomendar alimentos, produtos de
higiene pessoal e de limpeza, entre outros, pelo site da empresa na internet. Com o projeto, ainda em fase de
testes, a rede varejista reage a maior concorréncia com a varejista online Amazon.com, que oferece esse
servigo desde 2007. (Folha de S. Paulo 25/04/2011)

Vendas da Casino cresceram 18,8%0

A rede francesa de varejo Casino superou as expectativas com crescimento de 18,8% nas vendas do primeiro
trimestre, lideradas por rapido crescimento de mercados emergentes e aquisi¢des no Brasil e Tailandia. A
empresa manteve suas metas financeiras para 2011. A Casino esta dependendo cada vez mais do
desempenho robusto de mercados emergentes, conforme medidas de austeridade reduzem os gatos dos
consumidores na Europa. A varejista informou que as vendas no primeiro trimestre subiram a 7,85 bilhdes de
euros. No conceito de mesmas lojas, o crescimento foi de 5,7%. A estimativa média de oito analistas

consultados pela Reuters apontava vendas de 7,74 bilhdes de euros. A empresa opera em 10 paises com uma
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rede de mais de 10 mil lojas e manteve meta de vender 700 milhdes de euros em ativos este ano, apos ter
alcangado 1,4 bilhdo de euros em 2010. (Jornal do Commercio 13/04/2011)

Panorama do Varejo

Supermercados apostam mais nas classes D e E

O crescimento no setor de supermercados tem sido impulsionado pela classe C nos ultimos anos, mas o
segmento ja vé mudanga de cenario. A previsao é de que, a partir deste ano, a alta venha das faixas de renda
mais baixas. Conforme pesquisa Mudangas no Mercado Brasileiro 2011 da Nielsen, a alta no consumo de 139
categorias de produtos veio das classes C1 e C2. Em 2011, vira da C2, D e E, enquanto em 2012 sera
basicamente das duas Ultimas. Segundo Martinho Paiva, economista da Associacdo Paulista de
Supermercados (Apas), o setor ja vem percebendo essa mudanga e tem buscado se adaptar. O grupo Pao de
Acucar identificou a mudanga de habito dos consumidores emergentes e adotou a estratégia de converter as
bandeiras CompreBem e Sendas em Extra Supermercado. O Carrefour também afirma ter identificado um
crescimento na participagao das classes C, D e E e tem diversificado o modelo de negdcios. (Zero Hora
24/04/2011)

1,2 milh&o trocam operadora de telefone

No primeiro trimestre de 2011, 1,2 milhdo de brasileiros trocaram a operadora de seus telefones. Desse total,
64% foram em celulares e 36%, em telefones fixos. Segundo a ABR Telecom, entidade que administra a
portabilidade no Brasil, foram realizadas 9,2 milhdes de transferéncias desde setembro de 2008. (Isto é
Dinheiro 13/04/2011)

Comeércio eletrénico avanca

O Brasil lidera o varejo online, area que movimentou em vendas cerca de US$ 10 bilhdes este ano, quase dez
vezes o tamanho da performance do México. Algumas das tendéncias tém ajudado a economia online a
crescer no Brasil. A primeira delas é a forte atividade dos internautas. Embora o percentual de compradores via
internet e o gasto per capita ainda sejam relativamente baixos, outras atividades atraem os internautas
brasileiros como as redes sociais e o uso do internet banking. Outro fator que contribui para o crescimento é o
bem pavimentado cenario de varejo online, que ja representa US$ 9,8 bilhdes e tem o tamanho, por exemplo,

do mercado da Coréia do Sul. O crescimento deve ser de 17,5% nos proximos cinco anos e aproximar-se do
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tamanho da Franga, por exemplo. Dominam as compras online os eletrénicos, que representam 37% das
transagbes, mas alguns itens cresceram bastante como livros, musica e videos, hardware e software de
computadores. As categorias de beleza e cosméticos ainda sdo muito pequenas no Pais. Outra tendéncia é a
concentragdo das compras online nas regides metropolitanas, como acontece em outros paises emergentes
como a China. Rio e Sao Paulo representam, por exemplo, entre um quarto € um tergo do total das transacgdes.
Outra tendéncia € o frete gratuito, que vem crescendo entre os varejistas. A facilidade de pagamento também
ajuda a area a crescer. Muitos varejistas oferecem parcelas sem juros no cartdo de crédito em até 10 vezes,
por exemplo. Um dos fatores que emperram o crescimento do varejo online sdo os altissimos impostos de
importagdo cobrados pelos produtos. O Brasil € um dos que cobra os maiores impostos, ganhando inclusive do
México também neste quesito. O comércio entre paises torna-se quase inviavel devido aos impostos, embora

tenha crescido sensivelmente. (Propaganda & Marketing 11/04/2011)

Supermercados prevéem leve alta de vendas

O faturamento dos supermercados devera sofrer leve aceleragdo nos proximos meses, segundo o presidente
da Associagao Brasileira de Supermercados (Abras), Sussumu Honda. O ritmo de crescimento das vendas dos
supermercados vem desacelerando desde o segundo semestre do ano passado, paralelamente a alta dos
precos dos alimentos. Em 2010, as vendas reais dos supermercados aumentaram 4,2%, enquanto no
acumulado do primeiro trimestre a expansao € de 2,79%. Segundo Honda, alguns fatores devem acelerar o
faturamento daqui para frente, como a estabilidade nos precos dos alimentos e a lata dos juros, que tende a
elevar a venda de alimentos em detrimento de bens duraveis. Levantamento da Abras constatou que o nivel de
perdas dos supermercados, medido em relacdo ao faturamento, recuou no ano passado. Em 2010, o
percentual ficou em 1,6%, ante 1,8% de 2009 e 2,1% de 2008. O setor supermercadista devera investir R$
3,76 bilhdes neste ano, conforme levantamento feito pela Abras com 282 empresas. Esse montante é 3,59%
inferior ao valor investido no ano passado, de R$ 3,9 bilhdes. Ao contrario de 2010, quando o setor aplicou
mais da metade dos recursos em construgado e aquisicao de lojas, neste ano o maior investimento sera na
construgdo de pontos de venda. J& em aquisi¢cdo de lojas, o segmento deve reduzir seus aportes. No ano
passado, o setor registrou faturamento nominal de R$ 150,4 bilhées. Segundo a Abras, o lucro liquido médio
em relagédo ao faturamento ficou em 1,9% em 2010, resultado inferior ao de 2009 (2,2%) e 2008 (2,1%). O
indicador do ano passado, porém, supera o numero de 2005 a 2007, que era de 1,7%. (Jornal do Commercio
29/04/2011)
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Venda de bebidas gera aumento do varejo no NE

O crescimento de 26,3% na venda de bebidas alcodlicas impulsionou a industria varejista no Nordeste, de
acordo com pesquisa da Nielsen. Os outros dois setores que mais contribuiram para o desenvolvimento desse
tipo de comércio na regido foram de mercearia doce e de bebidas n&o alcodlicas, com aumentos de 22,2% e
de 15,5%, respectivamente. O comércio varejista no Nordeste cresceu 12,2% em 2010, segundo a Nielsen. A
regido foi a segunda que mais se desenvolveu no periodo, atras apenas da Norte, com 16,5%. No Brasil, o

crescimento das vendas no varejo foi de 10,9%. (Folha de S. Paulo 07/04/2011)

® O Retail Highlights é constituido somente de noticias provenientes de veiculos de imprensa, principalmente Internet e jornal, ndo

contendo qualquer informagéao confidencial proveniente das empresas.
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